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iletisim kavrami tarihsel sUrec icerisinde teknolojik gelismelere bagdl olarak degisim ve
donusum yasamistir. Kavram olarak kullanilmaya baslandigi 19. yUzyildan 20. yUzyilin
baslarina kadar telefon, telgraf gibi basit duzeydeki iletisim araclari baglaminda ele
alinmis ve bireyler arasinda, soz konusu araclar yoluyla gerceklestirilen ileti alisverisi olarak
tanimlanmistir. Eskiden beri yapilan bu basit tanim iletisim olgusuna bakis acisinin da
ayni oranda basit olmasina temel olusturmustur. iletisimin ne olduguna, nasil isledigine
iliskin ilk goruslerin belirlenmesine cogunlukla ya bireyler arasi yuz yuze iletisimin ya da
telefon, telgraf gibi yine bireyler arasi iletisimde kullanilan araclar ile gerceklestirilen
iletisim bilimlerinin temel alindigi gézlemlenmistir.

Zamanla iletisimin duz bir sekilde ilerlemedigi anlasiimis, cesitli dinamiklerin ogelerin,
etmenlerin etkisiyle sanildigindan daha ¢ok daha cetrefilli yollardan gectigi saptanmistir.
S6z konusu iletisimin bu sekilde karmasik bir yaplya buUrdnmesinde iletisim
teknolojilerinin gelismesi etkili olmustur.

Dijital cagda yeni medya ve iletisimin yasadigi degisim ve donusumlerin konusuldugu bu
panelde; yeniden uUretim sonucu kaybolan sanat yapitinin aurasini sanal gercgeklik ile
yeniden bulmanin ne derece mUmkUin oldugu, alternatif medya ile birlikte dijital
televizyon platformlarinin gelisim seyri Uzerinde durulmustur. Ayrica, yeni medyanin
gazeteciligi kitlesel olarak fonlamaya izin vermesinin yeni bir cagdas gazetecilik egilimi
ortaya cikarmasi ve sosyal medyanin kUresel markalarin érgutsel yapisina benzer isleyis
tarzi ele alinmistir.

Yeni iletisim teknolojileriile birlikte gerceklik siber uzamda sanal gerceklige donusmustur.
21. yuzyilin teknolojik gelismeleri ile birlikte kisilerin sayisal olarak Uretilen sanal nesne ve
ortamlari gorebilme, duyabilme ve bu sanal ortamdaki nesneleri hareket ettirerek
deneyimleyebilme 6zelligi Virtual Reality-VR yani sanal gerceklik olarak ifade
edilmektedir. Bir anlamda gercedin yeniden yaratilmasidir. Sanal gerceklik, kisilere
gercekmis hissi veren, sayisal ortamda olusturulan U¢ boyutlu godrsellerin ve
canlandirmalarin teknolojik araclarla olusturdugu yapay bir dunyadir. Bu noktada sanal
gerceklik, yapay duUnyaya girebilme, Kkarsilikli iletisim ile deneyimleyebilme ve

yonlendirebilme olanagi sagdlayan en son teknoloji olarak kabul edilebilmektedir.
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Sanal gergeklik ortami, kisi ile kurgulanmis dinya arasinda etkilesim olusturmaktadir. Bu
noktada kisi sanal gergeklik ortaminda istedigi karaktere burunebilmekte ya da kendi
dunyasini kurgulayabilmektedir.

Boyle bir sanal ortami olusturmak i¢cin donanim, yazilim ve teknik gibi ¢esitli ydntemler ve
bunlarin varyasyonlari kullanilabilmekte; sanal gerceklik ortami tasarlanirken gergek diinya
taklit edilebilecegi gibi gercek disi ortamlar da tasarlanabilmektedir. Sanal gergeklik
ortaminda kisilerin yasadigi deneyimler gercek hayattakine benzer sekilde derin ve etki-
lidir. Cunku gercek hayattaki durumlarin yasa ve kurallari, gesitli yazilimlarla bilgisayara
aktarilarak olusturulan bu sanal gerceklik ortaminda kisiler gercek hayattakine benzer
seklide, verdikleri tepkilere karsilik alabilmektedir.

Alternatif medya ile birlikte dijital televizyon platformlarinin gelisim seyri Uzerinde
duruldugu baska bir bélumde; geleneksel medya gibi televizyon da buyuk bir dontstime
ugramaktadir. Artik tek bir kanaldan izleyiciye sunulan bir yayis akisinin yerine bireylerin
istedigi zaman, istedigi yerden, istedigi icerige erisebildigi yeni bir yayincilik anlayisi dunya-
da ve Ulkemizde hizla populerlesmektedir. Hizin ve dijitallesmenin sonucunda klasik televi-
zyonun yerine bilgisayar, tablet, mobil telefon gibi cihazlardan da erisilebilir hale gelen
dijital televizyon platformlarinin sayisi gun gectikge artmakta ve Uye sayilarini her gegen
gun katlamaktadir. Bu donusum sayesinde izleyiciler de sadece tuketici konumunda
olmaktan cikip, icerik belirleme surecine dahil olmaktadirlar.

Reklamsiz izleme, diledigin zaman diledigin kadar izleme, sansursuz bir sekilde bir dizi, film
ya da belgesel gibi yayinlari seyretme imkani saglamak gibi sebeplerden o6turd, dijital tele-
vizyon platformlari, klasik yayincilik anlayisinin yerine tercih edilir konuma gelmistir. Sosyal
medyanin da etkin bir sekilde bu platformlara destek vermesi bu sUreci hizlandirmistir.
Tanitim, pazarlama ve reklam gibi piyasalar da bu yeni dijital caga ayak uydurmaya
baslamis ve pazarda yeni kurallarin  ortaya c¢lkmasina neden  olmustur.
Genelde alternatif medya, 6zelde ise sosyal medya platformlarinin ginumuzdeki isleyisi
konusunda tespitlerde bulunulan bir baska konu basliginda ise, web 1.0 teknolojileri ile
sadece metne dayali dayali iletisim alt yapisindan web 2.0 ile birlikte gorselligin 6n plana

ciktigr gérulmustur.
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Bu yenilik ayni zamanda sosyal medya gibi mecralarin kullanis seyrini de degistirmistir.
Kuresel yeme icme restoranlarinin orgutsel yapilari olan, verimlilik, hesaplanabilirlik,
ongorulebilirlik, denetim, akilciigin akildisi pratigi gibi basliklar sosyal medyanin da isleyis
tarzina donusmustur.

Sosyal medya platformlarini 7’den 70’e herkesin rahatca kullanabiliyor olmasi iletisimde
verimliligi saglamistir. Ayni zamanda her an her yerde olmamiza olanak taniyan mobil
teknolojiler zaman ve mekan kavramlarini da siber uzama tasimistir. Sanal alemde nitelik
nicelige donusmustur. Sosyallesmenin ol¢cutd agda bulunan kisi sayisi ile esdeger hale
gelmistir. Bu ise beraberinde mesajlarin ve tum faaliyetlerin hesaplanabilinirligini
saglamistir. Kuresel firmalarin vazgecilmez oOzelliklerinden olan éngorulebilirlik, sosyal
medyada da kendini gdstermistir. Standart ve tekdUzelik, paylasimlarin kullanicilar tarafin
dan her seferinde yeniden paylasiimasi 6ngdérulebilirligi saglamistir.

Tum bu sUreclerin yasanmasi beraberinde denetim mekanizmasini ortaya cikarmistir.
Gegmisten bugune degdisim ve ddnusum yasayan bu yapl sosyal medyada kullanicilarin
kisisel bilgilerini herkesin hizmetine sunmasi ile teshircilige sebep olmustur. Bu drgutsel
isleyis tarzi akilci gibi goérunse de akildisi pratige zemin hazirlamistir. Sosyal medya
mecralarinda ¢ok fazla zaman gecgirmek sosyallesmenin bir geregdi olarak kabul edilmesi
yanilsamaya iten bir akildisi pratik olmustur.

internet teknolojisi ve sosyal medyanin gelisimi her alanda oldudu gibi gazetecilik egili-
minde de dnemli degisimlerin yasanmasina neden olmustur. Sosyal mecralar, fikirlerin
serbest dolasimina olanak saglarken; ayni zamanda bazi sorunlari da beraberinde
getirmistir. Ozellikle Facebook ve Google gibi platformlar ana akim medyada oldudu gibi
bir tekel olusturmus durumda. Yakin zamanda dlnya Uzerinde yasanan kuresel krizler ve
medya sahipligindeki ekonomi politik faktérler, insanlari ve dolayisiyla gazetecileri bir
anlamda alternatif finansman kanallarina yonelmek zorunda biraktl. Bu baglamda son
yillarin en dikkat c¢ekici alternatif finansman kanallarindan biri olarak kitlesel fonlama
kavrami hayatimiza girdi.

Bir projenin, Urinudn veya bir fikrin kalabalik kitlelere sunulmasi ve yine kitleler tarafindan

bu projelerin kiguk miktarlarda fonlanmasi olarak tanimlanan bu kavram, dinyada ve
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Ulkemizde oldukga yeni. Teknoloji, sermaye finansmani ve kitlelerin glcunu arkasina alan
kitle fonlamasi, sermaye arayan girisimcilere internetin olanaklarini kullanarak ve hizl bir
sekilde kendi projelerini tanitarak yatirimcilara fon saglanmasinin 6nint acmaktadir (isler,
2014). Kamu yarari taslyan projelerin daha ¢ok fonlandigi bu sistemde, gazetecilik meslegi
de alternatif mecra olarak kitlesel fonlamayi kullanan meslek gruplarindan birini olusturuy-
or. Ana akim medya kuruluslari da dahil olmak Uzere &zellikle sistem icerisinde kendilerine
yer bulamayan medya profesyonelleri kitlesel fonlamayi kullanarak okuyucularina ulasma-
ya calisiyor. Sadece 2018 yilinda Kicstarter platformunda rekor dluzeyde gazetecilik projesi
hayata gecirildi. Fonlanan 1124 basaril projenin %47'si 10.000 dolar ve Uzerinde fonlandi. Bu
da bizlere onemli ipuclari sunuyor.

Ulkemizde ise henUz cok yeni olan bu sistem, bagimsiz gazetecilik yapan isimler tarafindan
tercih ediliyor. Cuneyt Ozdemir, irfan Degirmenci, Unsal Unlu gibi isimler okuyucularla
dogrudan dirsek temasinda bulunarak, daha seffaf bir gazeteciligin yapilabilecegi iddiasly-
la kitlesel fonlamayi tercih ediyor. Esik bekciligi kavramini aradan kaldiran kitlesel fonlama,
gazetecilik mesledi acisindan kitleler ve Ureticiler arasinda dogrudan temas kurulmasina
katki sagliyor. Gazetecilik bir anlamda, hizi ve sansasyonu o6dullendiren internet ekonomisi-
nin de dayatmalarindan kurtulma olanagina sahip oluyor. Ayrica internetin ¢ok yonlu yapisi
ana akim medyanin tekelini kirma noktasinda 6nemli bir potansiyele sahip. Medyayi
tuketenlerin haber Uretiminde daha aktif rol oynamasina katki saglayan kitlesel fonlamali
gazetecilik; ayni zamanda medya profesyonellerini de reklam verenlerin baskisindan
kurtariyor.

Henlz emekleme asamasinda olan bu fonlama bigciminin dnUimuzdeki yillarda ozellikle
gazetecilik alaninda isminden daha fazla s6z ettirecegdi kanaatindeyiz. Bu konuda yapilacak
bilimsel calismalarin sektoére bir anlamda yenilik getirecegini dustunUyoruz. Kitlesel
fonlamall gazeteciligin daha 6zgur ve bagimsiz bir gazetecik yaratacagl éngorisunden
hareketle, bu konuda yapilacak calismalarin hem literatire hem de sektdrde faaliyet

gosteren medya profesyonellerine katki saglayacagini séylemek mumkun.
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Sonug

Dijital cagda yeni medya ve iletisimin yasadigi degisim ve dénusumlerin konusuldugu bu
panelde; yeniden Uretim sonucu kaybolan sanat yapitinin aurasini sanal gergeklik ile
yeniden bulmanin ne derece mUmkun oldugdu, alternatif medya ile birlikte dijital televizyon
platformlarinin gelisim seyri Uzerinde durulmustur. Ayrica, yeni medyanin gazeteciligi
kitlesel olarak fonlamaya izin vermesinin yeni bir cagdas gazetecilik egilimi ortaya cikar-
masl ve sosyal medyanin kuresel markalarin drgutsel yapisina benzer isleyis tarzi ele
alinmistir.

Dijitallesmenin bireyin gunluk, sosyal ve mesleki hayatinda degisim ve ddnusum yarattigi
yonunde fikir birligi saglanan bu panelde; insanlarin gerceklik kavramlari teknolojik
gelismelerle birlikte sanal bir yapiya bUriGnmustdr. Bes duyu organi ile deneyimlenen
gergeklik kavramiyerine, sanal gergeklik araglari sayesinde gergek hayata benzer deneyim-
ler yasanip, duygusal geribildirimler alinabildigini bir dunya tasarlanmistir. Bu sanal
gerceklik beraberinde alternatif medyada da yansimistir. Bireyler gercek sosyallesmenin
siber uzamda yasanabilecegdini dusUnerek tum iletisim faaliyetlerini sosyal medyaya ente-
gre etmistir. KUresel markalarin érgutsel yapisini ifade eden ‘verimlilik, hesaplanabilirlik,
ongorulebilirlik, denetim, hiz' gibi prensipler bireyin anlam arayisinda alternatif dinya
yaratmistir.

Secenek sunulan bir ortam ve tuketicinin Uretici konumunda da degerlendirilebilecegdi
alternatif medya televizyon izleme egiliminde de degisim yaratmistir. internet teknoloji ile
birlikte dijital televizyon platformlari bireylerin bireysel tercih yapabilecedi bir ortam hazir-
lamistir. Bu beraberinde medya iletilerinin hedef kitleye ulasmasi noktasinda geleneksel
yaplya bagimli olmasini ortadan kaldirmistir. Bagimlihgin ortadan kalkmasi sadece bu
konuda degil, bireyin en 6nemli ihtiyacglarindan biri olan haber alma &zgurligunde de
degisim yaratmistir. Medya araclarina sahiplik ve medya iletilerinin belirli sureclerden
gecirildigi esik bekciligi esnemeye baslamistir. Bunun yerine alternatif bir cagdas gazeteci-

lik egilimi olan kitlesel fonlamali gazetecilik kavrami ortaya ¢cikmistir.
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